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На втором собрании присутствовали 32 участника Клуба (на предыдущем – 22), представлявших 29 предприятий  и организаций (на предыдущем – 19).

1. Открытие заседания. Сообщение о предстоящей 15-17 ноября 2000 года Четвертой международной конференции Российской Ассоциации Маркетинга.

Доклад Чебан Светланы (СЕЛЛ) «Факторы мотивации сотрудников отдела маркетинга»

Краткое содержание: каким образом можно мотивировать маркетологов к деятельности, приносящей максимальную пользу предприятию?

В настоящее время большинство новосибирских предприятий и организаций не имеют эффективной системы стимулирования специалистов отделов маркетинга. Неизвестно ни одного положительного примера действующего материального поощрения маркетологов. Приведен лишь пример системы штрафных санкций, применяемых на одном из предприятий по отношению ко всему персоналу и к маркетологам, в частности.

Как вариант решения указанной проблемы возникает предложение: выплачивать маркетологу процент от прибыли, полученной в результате удачной  кампании, разработанной данным маркетологом.

В ходе обсуждения:

· В реальной жизни маркетолог вряд ли может рассчитывать на процент от прибыли. Если руководство не заинтересовано в развитии маркетинга в рамках организации или предприятия и, как следствие, не стимулирует должным образом своих специалистов, не имеет смысла «плыть против течения» и пытаться переубедить начальника, лучше сменить место работы. Так, например, в Москве диапазон окладов маркетологов на различных предприятиях достаточно широк: от $ 200 до 3000 в месяц, кроме того, применяются системы бонусов, социальных пакетов;

· Если маркетолог обладает исключительным опытом, знаниями, собственными наработками, он может либо разрабатывать и предлагать руководству к реализации новые проекты в рамках своего предприятия либо выйти на рынок с предложением своих услуг, т.е. стать предпринимателем.

2. Сообщение Гриценко Александра («Сибирский бальзам»), посвященное вопросам маркетинговой политики на рынке алкогольных и безалкогольных напитков.

Утверждены темы докладов и сообщений на следующие два заседания:

9 ноября 2000 – доклад «Обзор современных методов маркетинговых исследований» - Павел Храпов, ЦАИ «Социум»

Сообщение – «Оценка эффективности рекламы на примере фирмы Инотекст», Инна Музалева.

16 ноября 2000 – доклад «Маркетинг и реклама» - Константин Самсонов, «Сиб-ремстрой»

Сообщение - «Программный комплекс «Касатка» - инструмент оптимизации деятельности менеджера»- Петр Новиков, «Джейнис-С». 

НАПОМИНАНИЕ УЧАСТНИКАМ КЛУБА:

1. Для компенсации затрат орггруппы на подготовку и проведение заседаний (около 500 руб/заседание без арендной платы за помещение) участники вносят по 25 руб за собрание. Участники Клуба, пришедшие впервые, от взноса освобождаются.
2. Для облегчения общения рекомендуем всем участникам собраний приходить с бэджиками.

3. Просим коллег, не заполнивших  «Анкету маркетолога», сделать это в ближайшее время.

Очередное заседание состоится в четверг 09.11.00. Начало в 18:00 час. Место проведения – здание Администрации Области (Красный проспект, 18), кабинет 324. 
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