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На очередном собрании присутствовали 15 участников клуба (на предыдущем – 22), представлявших 15 предприятий  и организаций (на предыдущем – 20).





Открытие заседания. 


Доклад «Маркетинг и реклама» - Константин Самсонов («Сибремстрой»)              





Краткое содержание: 


Что такое маркетинг и реклама? Какова их истинная цель? Существует ли взаимосвязь между ними? На эти и другие вопросы ответил докладчик в ходе своего выступления.


Реклама - это коммуникативное средство достижения маркетинговых целей предприятия. И поэтому необходима жесткая взаимосвязь между маркетингом и рекламой, а также  прямое продолжение целей маркетинга в задачах рекламы. Маркетологи обязаны вмешиваться в процесс рекламы. Задача маркетолога - сделать рекламу правильной, рекламиста - хорошей.


 Результат общей работы маркетолога и специалиста по рекламе может быть следующим:


реклама неправильная - плохая: работает как напоминание о марке товара;


реклама правильная - плохая: попадает в целевую аудиторию, сиюминутная, эффективна на 40-50 %, работает как имиджевая реклама;


реклама неправильная - хорошая: вызывает интерес у большого количества потребителей, запоминается, эффективна на 50-60 %, работает как имиджевая реклама;


реклама правильная - хорошая: редкое сочетание, выполняет все рекламные функции. 





Таким образом успех предприятия напрямую зависит от грамотного маркетинга. Маркетинг - это основа процветания предприятия и половина достижения цели рекламы. Реклама - это конечный результат деятельности маркетолога и поэтому он (маркетолог) должен принимать непосредственное участие в ее создании.











Сообщение «Программный комплекс «Касатка» - инструмент оптимизации деятельности менеджера»  - Петр Новиков, Вадим Лебедев («Джейнис-С», «Сибирь-Интеллект-Сервис»)





3. Утверждены темы докладов и сообщений на следующие два заседания:








23 ноября 2000 – доклад участника Четвертой международной конференции РАМ





Сообщение – «Газетный маркетинг на примере «Купеческой газеты»», Буренко Анна





30 ноября 2000 – доклад «Методология маркетинговых исследований на страховом рынке» - Копылов Сергей, «Сибатом»





Сообщение – «Упорядочивание документооборота на предприятии» - Козлов Александр








Очередное заседание состоится в четверг 23.11.00. Начало в 18:00 часов по адресу: ул. Советская, 4а, Сибирский межрегиональный центр обучения кадров, вход с ул. Свердлова, 8-й этаж (до 7-го этажа на лифте, далее пешком по лестнице). 

















Отчет по итогам заседания Клуба маркетологов 16.11.2000











