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На втором собрании присутствовали 22 участника Клуба (на предыдущем – 23), представлявших 19 предприятий  и организаций (на предыдущем – 17).

1. Открытие заседания. Доклад Вещикова Сергея («Био-Веста»)

Краткое содержание:

Была изложена концепция формирования плана дальнейших действий Клуба, основанная на обобщении поступивших предложений отдельных участников. Базовая идея предложенной концепции заключается в выделении основных объектов, нуждающихся в рассмотрении и изучении:

· Фирма (организация, предприятие);

· Маркетолог;

· Маркетинговые исследования.

Эти объекты тесно взаимосвязаны и должны рассматриваться, по мнению докладчика, в совокупности. Кроме того, в изучении нуждаются «тактические вопросы», к которым относятся: реклама, PR, сеть сбыта, цена и т.д. И «стратегические» вопросы: товар, услуги, рынок и т.д.

Были также озвучены предложения по рассмотрению конкретных тем, например:

· методы анализа цен конкурентов

· ценообразование

· взаимоотношения между руководством фирмы и отделом маркетинга

· математические методы обработки информации

· способы привлечения заказчиков

· малобюджетная эффективная реклама

· рекламная и маркетинговая политика фирмы

· построение сбытовой сети

2. В ходе обсуждения: предложено выделить в качестве объектов исследования следующие:

· маркетолог;

· заказчик;

· реклама;

· цена;

· потребитель;

· рынок.

Особый интерес, по общему мнению, здесь представляют взаимосвязи между выделенными элементами. Более того, рассмотрение предложенной системы возможно с различных точек зрения: маркетолога, потребителя, руководства и т.д.

3. Приняты решения:

1. Одобрить и поддержать инициативу орггруппы по созданию базы маркетологов Новосибирска.

2. После каждого собрания обеспечивать подготовку материалов, пресс-релизов, размещаемых в средствах массовой информации.

3. Утвердить регламент (унифицированную структуру) дальнейших заседаний Клуба:

· «Разминка» (новости, объявления) – 10 мин.

· Краткий отчет орггруппы о проделанной за неделю работе, объявления – 5 мин.

· Доклад одного из участников Клуба на заранее определенную тему – 15 мин.

· Дискуссия, резюмирование – 30 мин

· Кофе-брэйк – 15 мин

· Знакомство с новыми участниками Клуба – 5 мин

· Сообщение одного из участников Клуба о своей работе, проектах,  проблемных ситуациях – 10 мин.

· Обсуждение сообщения – 20 мин

· Обсуждение тем докладов и сообщений на следующее собрание – 10 мин.

4.  Утвердить темы докладов и сообщений на следующие два заседания:

2 ноября 2000 – доклад «Роль и место маркетингового отдела в компании, взаимоотношения маркетолога с руководством» - Светлана Чебан, «Сэлл».

Сообщение – «Маркетинг алкогольных и безалкогольных напитков»,  Александр Гриценко, «Сибирский бальзам».

9 ноября 2000 – доклад «Обзор современных методов маркетинговых исследований» - Павел Храпов, ЦАИ «Социум»

Сообщение – И.Медзенева, «Инотекс».

5. Для компенсации затрат орггруппы на подготовку и проведение заседаний (около 500 руб/заседание без арендной платы за помещение) каждому участнику вносить 20 руб за собрание в качестве членского взноса. Участники Клуба, пришедшие впервые, от взноса освобождаются.
6. Для облегчения общения рекомендовать всем участникам собраний приходить с бэджиками.

Очередное заседание решено провести в четверг 02.11.00. Начало в 18:00 час. Место проведения – здание Администрации Области (Красный проспект, 18), кабинет 100. 







Отчет по итогам заседания Клуба маркетологов 26.10.2000
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