Центр Аналитических Исследований

«СОЦИУМ»
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Россия    630099   Новосибирск

ул.  Ядринцевская   14   оф. 101

тел/факс  3832   224619,  284373

E-mail:socium@sociumcenter.ru

На сегодняшний день «ядро» будущего профессионального сообщества образует уже 41 специалист из различных предприятий Новосибирска. (За время, прошедшее после первого заседания Клуба получены еще две анкеты).

Вот эти предприятия:

 F1, группа компаний
Оазис, ООО Камелот

Satellite group pr-агентство, 

Студия Интернет Маркетинга Волкова  
ОИГГМ СО РАН, научно-издательский центр 

SBI, представительство по продаже программ из серии «Касатка»
Офис-микротехника, Центрис,ООО

Sibkedr
ПАК маркет

АЛЬТ-А, торгово-промышленная группа
РОСА, ЗАО

АЛЬТУРС, группа компаний
Русское время, ООО

Био-Веста, НПФ
Салют, ОКБ

Биотерапия ООО НКЦОиН


БФК-спецмонтаж
СИБАТОМ, ЗАО страховая компания

ВИНАП, ОАО
СИБГЕОИНФОРМ, центр

Все для офиса, ОАО
Сибирский бальзам, ПКА

Диаманд и Сибирь, ОАО
Сиборгэнергострой, ОАО

Капитал-Технология, корпорация
Сигма-Софт, ООО

КТИ НП СО РАН
Социум, ЦАИ

Луч, Новосибирское производственное объединение ФГУП
СПЕЦКОМПЛЕКС, ЗАО

Магазин
Стиф, ОАО страховая фирма

Маяк, ЗАО 
Танжер, ООО

Новосибирский завод медицинских препаратов, АООТ
Центральный сибирский ботанический сад

Новосибирский мясоконсервный комбинат, АООТ
Элсиб, ОАО

Новосибирский Промстройпроект, ОАО
Эпиграф, ЗАО РИА

Новосибирское авиапредприятие


Наиболее приемлемые для собраний Клуба дни недели по мнению большинства по-прежнему – среда или четверг. 
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Наиболее удобное время суток – по-прежнему в интервале от 17 до 20 час.
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Главные ожидания потенциальных членов Клуба (причины, по которым ответившие специалисты положительно относятся к идее) – расширение профессиональных контактов и обмен опытом.

«Почему Вы положительно относитесь к идее создания Клуба?»

Мотивация
Число ответов

Контакты, общение с коллегами
15

Обмен опытом
12

Повышение квалификации, помощь начинающим маркетологам
7

Обмен информацией
5

Формирование команд для крупных проектов, взаимопродвижение, изучение и формирование спроса на маркетинговые услуги
5

«Давно пора»
4

Обмен идеями
4

Ответы на вопрос о целях и задачах Клуба были в большинстве настолько развернутыми, подробными и компетентными, что после их обобщения и классификации фактически сложилась четкая программа развития маркетологического сообщества как на ближайшую, так и на отдаленную перспективу.

Программа будет представлена на первом заседании Клуба маркетологов.

Мнения о повестке дня первого собрания разделились на три неравные группы. Большая часть опрошенных предлагает провести «формализованное» организационное собрание, несколько меньшая придерживается мнения – «давайте собираться, а там разберемся» и третья, небольшая часть предлагает сразу взять быка за рога и обсудить конкретные проблемы текущего маркетинга. 

Повестка дня
Число ответов

Формальное организационное собрание (конкретизация целей и задач, обсуждение плана деятельности, Устава, условий членства, организационно-правовой формы, регламента, названия и символики Клуба, выборы руководящего и рабочего органов, комитетов по отраслям и направлениям деятельности, определение периодичности собраний, учреждение печатного органа)
23

"Неформальное" знакомство (чаепитие, уточнение ожиданий участников, целей и задач Клуба, обмен информацией о постановке службы маркетинга на своих предприятиях)
17



Обсуждение конкретных проблем маркетинга (в т.ч. методы продвижения товаров, нового брэнда, методик маркетинговых исследований и рекламных кампаний, эффективное участие в выставках)
4







Обобщение мнений маркетологов Новосибирска к собранию 26.10.2000
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Лист1

		Организация		E-mail		Ф.И.О.		Должность		Отношение к созданию клуба		Время проведения собраний		Предложения		Тема первого собрания

		F1, группа компаний		natalia@center-f1.ru		Ярошенко Наталья Владимировна		руководитель рекламно-информационного отдела		это первое в Новосибирске объединение профессионалов, работающих в сфере маркетинга		вторник, четверг (предварительно, до сентября), с 18.00 до 21.00 час		Главная цель – обмен опытом (как положительным, так и отрицательным), а также информацией о курсах, семинарах и т.п., организация специальных семинаров для членов клуба  - чтобы они были достаточно профессиональными, так как обычно предлагаются семинары «		знакомство с коллегами и обсуждение общих вопросов, планов и задач

		F1, группа компаний		ovd@center-f1.ru		Овдина Елена Викторовна		руководитель отдела по связям с общественностью		затрудняюсь ответить, т.к. не уверена, что у маркетологов разных направлений много общих интересов, а по одному направлению – они конкуренты.		понедельник, с 19.00 до 20.00 час		к сожалению, готовых предложений пока не возникло		познакомиться

		Satellite group pr-агентство, 
Студия Интернет Маркетинга Волкова		vt@piar.ru		Теричев Вячеслав Валерьевич		директор		Скорее положительно, т. к. до сих пор в Н-ске не было реализовано действительно хорошего проекта в данной области. Есть шанс быть если не первым, то во всяком случае удачным.)		пятница, суббота, с 17.00  до 19.00 час		Создание цивилизованного сообщества специалистов в области маркетинга, pr, рекламы и т.п.,  я полагаю, актуально как для Новосибирска, так и для России в целом. 
Вопрос в том, как это будет реализовано: получится ли это  закрытый клуб по интересам, где лю		Первое собрание, по моему мнению, должно быть презентационным, ознакомительным, задающим тон последующим действиям.
Уважаемые инициаторы могут поделиться своими соображениями относительно данного проекта, и выслушать мнение приглашенных…

		SBI, представительство по продаже программ из серии «Касатка»		kasatk@online.sinor.ru		Новиков Петр Валерьевич		маркетинг-директор		положительное (моя сфера деятельности)		среда, с 16.00  до 18 час

		Sibkedr		shlemova@mail.ru		Шлемова Людмила				положительное		будни, вечер

		АЛЬТ-А, торгово-промышленная группа		vt@alt-a.ru		Воронцова Татьяна Александровна		менеджер по маркетингу		есть потребность в профессиональной информации, в обмене опытом, в профессиональном обучении, в информации о рынке, в новых контактах		понедельник-четверг, с 19.00 до 21.00 час		было бы желательно, чтобы членство (возможность посещения собраний) было бесплатным, дополнительные услуги ассоциции (например, помощь в продвижении посредством клуба, консалтинг и т.п.) могут быть платными		Методики исследования и анализа рынка и продаж!!!		22-20-33

		АЛЬТУРС, группа компаний		gtt@alturs.ru		Спиридонова Татьяна Владимировна		начальник отдела маркетинга и рекламы		положительное (недостаток общения и информации)		Любое время и место (кроме выходных в летний и осенний период)		Задачи: объеденить специалистов и тех кто хочет ими стать		Обсуждение целей и задач "Клуба", выработка расписания работы, условия членства, место проведения заседаний, т.е. Организационное заседание.

		Био-Веста, НПФ		bio-vesta@online.nsk.su		Вещиков Сергей Иванович		зав.отделом маркетинга		положительное "взаимообсеменение" идеями и информацией может дать всходы и плоды		Пятница с 15.00 до 18.00		повышение профессионализма членов клуба путем обмена информацией,опытом и идеями		договориться о целях и задачах клуба, основных путях их достижения и о регламенте функционирования клуба и условиях членства в клубе		договориться о целях и задачах клуба, основных путях их достижения и о регламенте функционирования клуба и условиях членства в клубе

		Биотерапия ООО НКЦОиН		misha@biotherapy.itam.nsc.ru		Мисюрев Михаил Юрьевич		пом.директора по маркетингу		затрудняюсь ответить (там видно будет)		Воскресенье с 12.00 до 20.00		Обмен опытом,повышение квалификации, возможности обучения, установление параллельных связей.		Познакомиться с коллегами из смежных областей деятельности.

		БФК-спецмонтаж		bfk@online.sinor.ru		Кириллова Н.С.		маркетолог		очень интересно познакомиться с другими маркетологами		вторник, с 18.30 до 20.00 час		цели: обмен опытом со специалистами с других предприятий		введение нового брэнда на российском рынке

		ВИНАП, ОАО		root@vinap.nsk.su,		Королева Светлана Александровна		и.о. начальника отдела маркетинга		всегда есть повод собраться вместе		вторник, среда, четверг, с 18.00 до 21 час		в целом: полезное общение, а в частности:
· узнать,  на каком уровне развития находится маркетинг на других предприятиях: возлагаемые функции, значимость отдела маркетинга и его компетенция, структура и численность кадрового состава и т.д.- вопросы, связ		пожалуй, с первого вопроса, описанного выше

P.S. предварительно было бы весьма интересно узнать о том, кто (какие организации) откликнулся на данный «призыв» организовать клуб, а также краткое резюме по результатам опроса, проводимого в данной анкете.

		Все для офиса, ОАО		sam@vdo.sib.ru		Самойлович Алексей Олегович		редактор		положительное (давно пора)		любой день недели с 12.00 до 14.00		Общение профессионалов, обмен опытом, решение совместных задач, личное развитие.		Обсудить цели клуба, устав и другие оргвопросы.

		Диаманд и Сибирь, ОАО		d-sibiria@online.nsk.su		Нестерова Елена Александровна		маркетолог		положительное (обмен опытом, идеями.)		будни, с 18.30 до 20.00		Обмен опытом.		Конкретные идеи, мысли, высказывания. (т. 498754, 206091).

		Капитал-Технология, корпорация		kkt@online.nsk.su		Земеров Роман Николаевич		менеджер		положительное. Есть возможность посмотреть на проблему с разных сторон		Среда с 16.00 до 18.00		Определить наиболее выгодное продвижение на рынок новых товаров и услуг,разработать оптимальную рекламную политику!		Определить первоочередные задачи и направление движения

		Кондитер ЗАО		110205, ф.248870		Скобина Татьяна Григорьевна

		КТИ НП СО РАН		viktor@tdisie.nsc.ru		Подчернин Виктор Михайлович		зав.отделом информации		положительное (немного понимаю в этом деле)		вторник, среда, четверг, с 10.00 до 18.00		Могут быть сформулированы только после определения состава членов, поскольку их статус позволит судить о возможностях "клуба".		Рассмотрение устава, утверждение рабочего органа.

		Луч, Новосибирское производственное объединение ФГУП				Чистяков Федор Витальевич		начальник отдела маркетинга		положительное (новые знакомства, опыт)		среда с 17.00 до 21.00		Знакомство с передовыми, удачными маркетинговыми мероприятиями		Организационные вопросы, знакомство

		Магазин		amt@inbox.ru		Топчиян Артем		рекламист		Почему бы и нет, хотя, надо сказать, что я не профессиональный маркетолог, а
скорее рекламист.
 Хотя должен заметить, что если Вы таким образом собрались просто продвинуть
свои услуги......
    У нас так часто делают.....
А вот если действительно создать

		Маяк, ЗАО		mayak@center-f1.ru		Медведев Николай Николаевич		нач. отдела маркетинга		0		рабочий день, с 16.00 до 20.00 час		Создание клуба и его деятельность должна поднять престиж маркетинга в городе и повысить спрос/сформировать потребность маркетинговых услуг. 
Может включать:
1.  Организация различных семинаров, обсуждений конкретных проблем. 
2.  Приглашение руководителей

		Новосибирское авиапредприятие		nap@online.nsk.su		Скосарев Дмитрий		Менеджер по маркетингу		положительное (обмен мнениями )		выходные, время вечером		формирование российского (сибирского) маркетинга, объединение с целью обмена информацией.

		Новосибирский завод медицинских препаратов, АООТ		novomed@online.sinor.ru		Федотова Мария Владимировна		менеджер по маркетингу и рекламе		положительное (так как это уникальная возможность общения с практикующими маркетолагами)		будни, вторая половина дня		Обсуждение проходящих рекламных акций, новых подходов и технологий, маркетинговых исследований.		Поговорить о работе на выставках - с этим сталкивается любая фирма, и вопрос проведения выставки интересен всем.

		Новосибирский мясоконсервный комбинат, АООТ		jana@nmk.sibnet.ru		Бухтоярова Яна Дмитреевна		ведущий специалист отдела маркетинга		положительное (это необходимо для развития предприятий, способствует информированию деловых людей о внешней среде и т.п.		Четверг-Пятница, с 14.00 до 17.00		Обмен опытом и профессиональной информацией, взаимопомощь, внедрение современных методов комплекса маркетинга и т.д.		Знакомство с членами клуба, постановка целей и задач работы клуба.		P.S.Заполнение данной анкеты согласовано с зам.начальника отдела маркетинга АООТ "НМК" Гутовым Владимиром Владимировичем. Всю информацию можно передать по e-mail: jana@nmk.sibnet.ru; nmk@nmk.sibnet.ru или по телефону 282808 (отдел маркетинга)

		Новосибирский Промстройпроект, ОАО		James@sibwestex.ru		Раитин Евгений Валерьевич		начальник экономического отдела (бывший начальник отдела маркетинга)		положительное (думаю, это увеличит число контактов и позволит взаимно пользоваться опытом других, взаимно продвигать друг друга, возможно позволит создать серьезную организацию с возможностями получения различной маркетинговой информации по г. Новосибирск		Любое кроме: субботы, воскресенья, после обеда пятница и после 17.00 понедельник.		Обмен опытом, информацией, совместное оказание услуг, рождение идей для различных предприятий и организаций. Рассмотреть по ходу, в зависимости от возможностей участников.		Знакомство, рождение пожеланий и предложений по поводу целей и задач "Клуба", название, способы распространения информации.

		Оазис, ООО Камелот		lena@camelot.lancelot.ru		Бессонов Константин Евгеньевич		директор		повышение квалификации		день недели любой, с 19.00 до 21.00 час

		ОИГГМ СО РАН, научно-издательский центр				Смирнов Михаил Сергеевич		начальник отдела маркетинга		нужно развиваться, обмениваться опытом		пятница, с 17.00 до 18.30 час		цель-профессиональная поддержка маркетологов, задачи: обмен опытом, распространение новых технологий и методик, помощь в решении каких-либо трудных проблем		1. Организационный вопрос, 2. Может быть, обсуждение темы: маркетинг и его место на предприятиях Новосибирска сегодня

		Офис-микротехника, Центрис,ООО				Свирновский Лев Давидович		менеджер		деловое общение		вторник, среда, четверг, с 17.00 до 20.00 час		Проведение работы по направлениям деятельности: торговля, промышленное производство, туризм, наука и разработки. Встречи со специалистами, изв. Людьми. Обсуждение проблемных вопросов и путей их реализации.		Определение периодичности встреч, выборы орг.комитета по отраслям, направлениям деятельности, определение возможностей культурного досуга.

		ПАК маркет		p-market@sibproject.ru, pack_market@gin.ru		Антипина Светлана Ивановна		начальник отдела маркетинга		требуется обмен опытом с практикующими маркетологами		среда,  с 15.00  до 18.00 час		1. Информационная поддержка.
2. Круглые столы на интересующие членов клуба темы.
3. Изучение современных маркетинговых технологий.

		РОСА, ЗАО		cwgrosa@online.sinor.ru		Бородин Сергей Юрьевич		маркетолог		положительное (способствует профессиональному росту)		вторник с 17.00 до 20.00		Обучение и обмен профессиональной информацией; практические консультации.

		Русское время, ООО		iggrec@do.ru		Гречишкин Игорь А.		директор		для обмена опытом		понедельник, вторник, среда, с 18.30 до 21.30 час		пока затрудняюсь ответить		пока затрудняюсь ответить

		Салют, ОКБ		salut@mx.gcom.ru		Вакалов Геннадий Витальевич		нач. отдела маркетинга		положительное (координация деятельности)		рабочии дни, с 9.00 до 17.30		Координация деятельности, обмен опытом.		Ознакомиться с ситуацией,с реальным положением дел в городе и области.

		СИБАТОМ, ЗАО страховая компания		sibatom@online.nsk.su		Копылов Сергей Станиславович		директор департамента маркетинга и развития агентской сети		положительное (возможность неформального общения с профессионалами)		четверг с 17.00 до 19.00 часов		Возможность общения профессионалов-единомышленников; проведение совместных городских и региональных акций связанных с исследованием рынка услуг и потребностей; пропаганда методик проведения исследований среди населения; создание системы профессионального		Знакомство, "чаепитие"; определение концепции, целей и задач "Клуба"; избрание руководящего совета; обсуждение плана деятельности; обсуждение потребности в печатном органе или периодическом издании.

		СИБГЕОИНФОРМ, центр				Безрукова Оксана Сергеевна		Экономист по договорной претензионной и маркетинговой работе		положительное (обмен опытом способствует повышению квалификации)		Среда с 13.00 до 14.00 часов		Необходимо наладить сотрудничество между маркетологами различных предприятий с целью взаимопомощи.		Знакомство маркетологов, выявление сферы деятельности каждой организации и специфики предлагаемой продукции, а также используемые пути продвижения последней на рынок.

		Сибирский бальзам, ПКА		939931ф		Гриценко Александр Анатольевич		маркетолог		положительное (интересно; обмен мнениями)		вторник, четверг с 18-19.00 до 21час.		обмен опытом, интересно выслушать мнения коллег, не хочется вариться в собственном соку.

		Сиборгэнергострой, ОАО		211745		Киселев Дмитрий Дмитриевич		главный специалист		положительное, из-за профессионального и личного интереса		Четверг с 18.00 до 22.00		расширение круга общения в связи с производственной деятельностью,укрепление личных связей в неформальной обстановке, обсуждение и решение проблем.

		Сигма-Софт, ООО		kozlov@i.am		Козлов Александр Николаевич		зам. директора по маркетингу и рекламе		положительное (возможность установления контактов, обмена опытом, реализация совместных проектов.)		среда - четверг, с 17.30 до 20-21 часов		Объединение маркетологов на основе какого-то общего интереса, например, цикла учебных семинаров.

		СПЕЦКОМПЛЕКС, ЗАО		693623		Бобылев Анатолий Юрьевич		руководитель инф.-аналит. Отдела СПЕЦБЮРО		положительное (давно пора это сделать!!!)		Среда, Четверг, с 15.00 до 19.00		Как можно активнее помогать бизнесу.		Скорее собирайте, а там уже разберемся.

		Стиф, ОАО страховая фирма		stif@online.nsk.su		Мутик Ольга Михайловна		специалист по страхованию		положительное (прекрасная идея.Интересны цели создания клуба,знакомство и общение с опытными специалистами-маркетологами, которые могут поделиться своим опытом. Думаю, что «Клуб» поможет лучше организовать работу начинающим маркетологам, к которым я и отн		день недели любой, время с 10 00 часов  до 19 00 часов		Так как я являюсь начинающим маркетологом (учусь в университете по специальности «маркетинг»), то мне было бы интересно узнавать новые методы комплекса маркетинга и их применение на практике.		Знакомство, составление и обсуждение плана будущих встреч, более конкретное определение целей работы «Клуба».

		Танжер, ООО		dwa@online.nsk.su		Липаткин Евгений Валерьевич		менеджер		считаю, что для того , чтобы поднять производство в нашем регионе, нужны специалисты по маркетингу, но по одиночке очень сложно что-то сделать(по собственному опыту) гораздо легче работать командой)		кроме пятницы, субботы, воскресенья, с 18.30 до___час		помочь друг другу в профессиональном плане, обмен опытом, разбор примеров, решение конкретных задач		выяснить, кто что хочет получить от клуба, чтобы прояснить основные направления____

		Ценр комплектации "СЕЛЛ"		market@sell.nov.net		Чебан Светлана

		Центральный сибирский ботанический сад		root@botgard.nsk.su		Валуцкая Алевтина Григорьевна		ученый секретарь		положительное

		Элсиб, ОАО		elsib@limonchik.com.ru		Печерский А.Ю.		менеджер по маркетингу		полезно для обмена опытом		пятница, с 17.00 до 19.00 час		обмен опытом и методиками проведения марк. исследований и рекламных компаний, осуществление совместных маркетинговых акций		определение формы, времени и задач будущих конференций, определение темы следующей конференции

		Эпиграф, ЗАО РИА		inform@epigraph.nsk.su		Попова Анна Юрьевна		зам. гл.редактора по рекламе и маркетингу		нужно учиться		среда,  с 16.00  до 18.00 час		освоение простых и доступных технологий проведения маркетинговых исследований в СМИ, эффективное применение полученных результатов исследований		на первом же собрании получить полезные методические рекомендации для работы

		Малькова Снежана		marketing@flagman-group.su		дом. 330581





Лист2

				Отношение к созданию клуба

				очень интересно познакомиться с другими маркетологами

				полезно для обмена опытом

				положительное (моя сфера деятельности)

				всегда есть повод собраться вместе

				считаю, что для того , чтобы поднять производство в нашем регионе, нужны специалисты по маркетингу, но по одиночке очень сложно что-то сделать(по собственному опыту) гораздо легче работать командой)

				Скорее положительно, т. к. до сих пор в Н-ске не было реализовано действительно хорошего проекта в данной области. Есть шанс быть если не первым, то во всяком случае удачным.)

				есть потребность в профессиональной информации, в обмене опытом, в профессиональном обучении, в информации о рынке, в новых контактах

				Почему бы и нет, хотя, надо сказать, что я не профессиональный маркетолог, а
скорее рекламист.
 Хотя должен заметить, что если Вы таким образом собрались просто продвинуть
свои услуги......
    У нас так часто делают.....
А вот если действительно создать

				нужно развиваться, обмениваться опытом

				повышение квалификации

				для обмена опытом

				0

				положительное

				деловое общение

				нужно учиться

				с удовольствием приму участие в работе клуба

				требуется обмен опытом с практикующими маркетологами

				это первое в Новосибирске объединение профессионалов, работающих в сфере маркетинга

				затрудняюсь ответить, т.к. не уверена, что у маркетологов разных направлений много общих интересов, а по одному направлению – они конкуренты.

				положительное "взаимообсеменение" идеями и информацией может дать всходы и плоды

				положительное, из-за профессионального и личного интереса

				положительное. Есть возможность посмотреть на проблему с разных сторон

				положительное (возможность неформального общения с профессионалами)

				положительное (интересно; обмен мнениями)

				положительное (давно пора)

				положительное (так как это уникальная возможность общения с практикующими маркетолагами)

				положительное (способствует профессиональному росту)

				положительное (новые знакомства, опыт)

				положительное (недостаток общения и информации)

				положительное (обмен опытом способствует повышению квалификации)

				положительное (думаю, это увеличит число контактов и позволит взаимно пользоваться опытом других, взаимно продвигать друг друга, возможно позволит создать серьезную организацию с возможностями получения различной маркетинговой информации по г. Новосибирск

				положительное (немного понимаю в этом деле)

				положительное

				положительное (это необходимо для развития предприятий, способствует информированию деловых людей о внешней среде и т.п.

				положительное (возможность установления контактов, обмена опытом, реализация совместных проектов.)

				положительное (давно пора это сделать!!!)

				положительное (обмен опытом, идеями.)

				положительное (координация деятельности)

				положительное (прекрасная идея.Интересны цели создания клуба,знакомство и общение с опытными специалистами-маркетологами, которые могут поделиться своим опытом. Думаю, что «Клуб» поможет лучше организовать работу начинающим маркетологам, к которым я и отн

				Контакты, общение с коллегами		14

				Обмен опытом		12

				Повышение квалификации, помощь начинающим маркетологам		7

				Обмен информацией		5

				Формирование команд для крупных проектов, взаимопродвижение, изучение и формирование спроса на маркетинговые услуги		5

				Давно пора		4

				Обмен идеями		4

				Предложения

				цели: обмен опытом со специалистами с других предприятий

				обмен опытом и методиками проведения марк. исследований и рекламных компаний, осуществление совместных маркетинговых акций

				в целом:полезное общение, а в частности:
· узнать,  на каком уровне развития находится маркетинг на других предприятиях: возлагаемые функции, значимость отдела маркетинга и его компетенция, структура и численность кадрового состава и т.д.- вопросы, связа

				помочь друг другу в профессиональном плане, обмен опытом, разбор примеров, решение конкретных задач

				Создание цивилизованного сообщества специалистов в области маркетинга, pr, рекламы и т.п.,  я полагаю, актуально как для Новосибирска, так и для России в целом. 
Вопрос в том, как это будет реализовано: получится ли это  закрытый клуб по интересам, где лю

				было бы желательно, чтобы членство (возможность посещения собраний) было бесплатным, дополнительные услуги ассоциции (например, помощь в продвижении посредством клуба, консалтинг и т.п.) могут быть платными

				цель-профессиональная поддержка маркетологов, задачи: обмен опытом, распространение новых технологий и методик, помощь в решении каких-либо трудных проблем

				пока затрудняюсь ответить

				Создание клуба и его деятельность должна поднять престиж маркетинга в городе и повысить спрос/сформировать потребность маркетинговых услуг. 
Может включать:
1.  Организация различных семинаров, обсуждений конкретных проблем. 
2.  Приглашение руководителей

				Проведение работы по направлениям деятельности: торговля, промышленное производство, туризм, наука и разработки. Встречи со специалистами, изв. Людьми. Обсуждение проблемных вопросов и путей их реализации.

				освоение простых и доступных технологий проведения маркетинговых исследований в СМИ, эффективное применение полученных результатов исследований

				1. Информационная поддержка.
2. Круглые столы на интересующие членов клуба темы.
3. Изучение современных маркетинговых технологий.

				Главная цель – обмен опытом (как положительным, так и отрицательным), а также информацией о курсах, семинарах и т.п., организация специальных семинаров для членов клуба  - чтобы они были достаточно профессиональными, так как обычно предлагаются семинары «

				к сожалению, готовых предложений пока не возникло

				повышение профессионализма членов клуба путем обмена информацией,опытом и идеями

				расширение круга общения в связи с производственной деятельностью,укрепление личных связей в неформальной обстановке, обсуждение и решение проблем.

				Определить наиболее выгодное продвижение на рынок новых товаров и услуг,разработать оптимальную рекламную политику!

				Возможность общения профессионалов-единомышленников; проведение совместных городских и региональных акций связанных с исследованием рынка услуг и потребностей; пропаганда методик проведения исследований среди населения; создание системы профессионального

				обмен опытом, интересно выслушать мнения коллег, не хочется вариться в собственном соку.

				Общение профессионалов, обмен опытом, решение совместных задач, личное развитие.

				Обсуждение проходящих рекламных акций, новых подходов и технологий, маркетинговых исследований.

				Обучение и обмен профессиональной информацией; практические консультации.

				Знакомство с передовыми, удачными маркетинговыми мероприятиями

				Задачи: объеденить специалистов и тех кто хочет ими стать

				Необходимо наладить сотрудничество между маркетологами различных предприятий с целью взаимопомощи.

				Обмен опытом, информацией, совместное оказание услуг, рождение идей для различных предприятий и организаций. Рассмотреть по ходу, в зависимости от возможностей участников.

				Могут быть сформулированы только после определения состава членов, поскольку их статус позволит судить о возможностях "клуба".

				Обмен опытом и профессиональной информацией, взаимопомощь, внедрение современных методов комплекса маркетинга и т.д.

				Объединение маркетологов на основе какого-то общего интереса, например, цикла учебных семинаров.

				Как можно активнее помогать бизнесу.

				Обмен опытом.

				Координация деятельности, обмен опытом.

				Так как я являюсь начинающим маркетологом (учусь в университете по специальности «маркетинг»), то мне было бы интересно узнавать новые методы комплекса маркетинга и их применение на практике.

				формирование российского (сибирского) маркетинга, объединение с целью обмена информацией.

				Обмен опытом,повышение квалификации, возможности обучения, установление параллельных связей.

				Этап 1. Взаимопомощь

				обмен информацией о собственном опыте (и положительном, и отрицателном) в проведении маркетинговых исследований, открытой рыночной информацией		14

				взаимные консультации, совместное решение конкретных производственных маркетинговых задач участников Клуба		10

				обмен информацией о новинках специальной литературы, публикациях, сайтах, о семинарах, конференциях, о новых технологиях, о текущих исследованиях и рекламных кампаниях		7

				создание временных коллективов специалистов для выполнения заказов третьих лиц		3

				обмен мнениями о месте, роли, функциях, компетенции, кадровом составе маркетинговых отделов новосибирских предприятий		2

				обмен информацией об опыте применения маркетинговой информации, взаимодействия с маркетинговыми агентствами		2

				Этап 2. Проведение совместных акций

				организация круглых столов, семинаров, тренингов, лекций известных специалистов по заявкам участников Клуба		10

				инициативные рыночные исследования группами маркетологов-членов Клуба, публикация результатов, разработка и предложение третьим лицам маркетинговых идей и программ		3

				Этап 3. Институцианализация

				информационная поддержка членов Клуба - подготовка сообщений о новинках специальной литературы, публикациях, сайтах, о семинарах, конференциях, курсах, о новых технологиях, удачных маркетинговых акциях, рассылка членам Клуба		2

				информационная поддержка членов Клуба - запросы на статистическую и маркетинговую информацию третьих лиц по заявкам членов Клуба		2

				создание базы данных маркетологов Новосибирска, помощь маркетологам в поиске работы и работодателям при наборе специалистов-маркетологов		1

				создание консультационного бюро, аналитического центра для заказчиков-третьих лиц		1

				Перспектива. Формирование влиятельного профессионального объединения

				защита интересов маркетологов как профессиональной группы		3

				пропаганда и внедрение современного комплекса маркетинга, формирование сибирского маркетинга		3

				издание печатного органа		2

				создание системы непрерывного профессионального обучение маркетологов		1

				Тема первого собрания

				введение нового брэнда на российском рынке

				определение формы, времени и задач будущих конференций, определение темы следующей конференции

				пожалуй, с первого вопроса, описанного выше

P.S. предварительно было бы весьма интересно узнать о том, кто (какие организации) откликнулся на данный «призыв» организовать клуб, а также краткое резюме по результатам опроса, проводимого в данной анкете.

				выяснить, кто что хочет получить от клуба, чтобы прояснить основные направления____

				Первое собрание, по моему мнению, должно быть презентационным, ознакомительным, задающим тон последующим действиям.
Уважаемые инициаторы могут поделиться своими соображениями относительно данного проекта, и выслушать мнение приглашенных…

				Методики исследования и анализа рынка и продаж!!!

				1. Организационный вопрос, 2. Может быть, обсуждение темы: маркетинг и его место на предприятиях Новосибирска сегодня

				пока затрудняюсь ответить

				Определение периодичности встреч, выборы орг.комитета по отраслям, направлениям деятельности, определение возможностей культурного досуга.

				на первом же собрании получить полезные методические рекомендации для работы

				знакомство с коллегами и обсуждение общих вопросов, планов и задач

				познакомиться

				договориться о целях и задачах клуба, основных путях их достижения и о регламенте функционирования клуба и условиях членства в клубе

				Определить первоочередные задачи и направление движения

				Знакомство, "чаепитие"; определение концепции, целей и задач "Клуба"; избрание руководящего совета; обсуждение плана деятельности; обсуждение потребности в печатном органе или периодическом издании.

				Обсудить цели клуба, устав и другие оргвопросы.

				Поговорить о работе на выставках - с этим сталкивается любая фирма, и вопрос проведения выставки интересен всем.

				Организационные вопросы, знакомство

				Обсуждение целей и задач "Клуба", выработка расписания работы, условия членства, место проведения заседаний, т.е. Организационное заседание.

				Знакомство маркетологов, выявление сферы деятельности каждой организации и специфики предлагаемой продукции, а также используемые пути продвижения последней на рынок.

				Знакомство, рождение пожеланий и предложений по поводу целей и задач "Клуба", название, способы распространения информации.

				Рассмотрение устава, утверждение рабочего органа.

				Знакомство с членами клуба, постановка целей и задач работы клуба.

				Скорее собирайте, а там уже разберемся.

				Конкретные идеи, мысли, высказывания. (т. 498754, 206091).

				Ознакомиться с ситуацией,с реальным положением дел в городе и области.

				Знакомство, составление и обсуждение плана будущих встреч, более конкретное определение целей работы «Клуба».

				Познакомиться с коллегами из смежных областей деятельности.

				Обсуждение конкретных проблем маркетинга (в т.ч. методы продвижения товаров, нового брэнда, методики маркетинговых исследований и рекламных кампаний, эффективное участие в выставках)		4

				"Неформальное" знакомство (чаепитие, уточнение ожиданий участников, целей и задач Клуба, обмен информацией о постановке службы маркетинга на своих предприятиях)		16

				Формальное организационное собрание (конкретизация целей и задач, обсуждение плана деятельности, Устава, условий членства, организационно-правовой формы, регламента, названия Клуба, выборы руководящего и рабочего органов, комитетов по отраслям и направлен		23
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		Организация		E-mail		Ф.И.О.		Должность		Отношение к созданию клуба		Время проведения собраний		Предложения		Тема первого собрания

		F1, группа компаний		natalia@center-f1.ru		Ярошенко Наталья Владимировна		руководитель рекламно-информационного отдела		это первое в Новосибирске объединение профессионалов, работающих в сфере маркетинга		вторник, четверг (предварительно, до сентября), с 18.00 до 21.00 час		Главная цель – обмен опытом (как положительным, так и отрицательным), а также информацией о курсах, семинарах и т.п., организация специальных семинаров для членов клуба  - чтобы они были достаточно профессиональными, так как обычно предлагаются семинары «		знакомство с коллегами и обсуждение общих вопросов, планов и задач

		F1, группа компаний		ovd@center-f1.ru		Овдина Елена Викторовна		руководитель отдела по связям с общественностью		затрудняюсь ответить, т.к. не уверена, что у маркетологов разных направлений много общих интересов, а по одному направлению – они конкуренты.		понедельник, с 19.00 до 20.00 час		к сожалению, готовых предложений пока не возникло		познакомиться

		Satellite group pr-агентство, 
Студия Интернет Маркетинга Волкова		vt@piar.ru		Теричев Вячеслав Валерьевич		директор		Скорее положительно, т. к. до сих пор в Н-ске не было реализовано действительно хорошего проекта в данной области. Есть шанс быть если не первым, то во всяком случае удачным.)		пятница, суббота, с 17.00  до 19.00 час		Создание цивилизованного сообщества специалистов в области маркетинга, pr, рекламы и т.п.,  я полагаю, актуально как для Новосибирска, так и для России в целом. 
Вопрос в том, как это будет реализовано: получится ли это  закрытый клуб по интересам, где лю		Первое собрание, по моему мнению, должно быть презентационным, ознакомительным, задающим тон последующим действиям.
Уважаемые инициаторы могут поделиться своими соображениями относительно данного проекта, и выслушать мнение приглашенных…

		SBI, представительство по продаже программ из серии «Касатка»		kasatk@online.sinor.ru		Новиков Петр Валерьевич		маркетинг-директор		положительное (моя сфера деятельности)		среда, с 16.00  до 18 час

		Sibkedr		shlemova@mail.ru		Шлемова Людмила				положительное		будни, вечер

		АЛЬТ-А, торгово-промышленная группа		vt@alt-a.ru		Воронцова Татьяна Александровна		менеджер по маркетингу		есть потребность в профессиональной информации, в обмене опытом, в профессиональном обучении, в информации о рынке, в новых контактах		понедельник-четверг, с 19.00 до 21.00 час		было бы желательно, чтобы членство (возможность посещения собраний) было бесплатным, дополнительные услуги ассоциции (например, помощь в продвижении посредством клуба, консалтинг и т.п.) могут быть платными		Методики исследования и анализа рынка и продаж!!!		22-20-33

		АЛЬТУРС, группа компаний		gtt@alturs.ru		Спиридонова Татьяна Владимировна		начальник отдела маркетинга и рекламы		положительное (недостаток общения и информации)		Любое время и место (кроме выходных в летний и осенний период)		Задачи: объеденить специалистов и тех кто хочет ими стать		Обсуждение целей и задач "Клуба", выработка расписания работы, условия членства, место проведения заседаний, т.е. Организационное заседание.

		Био-Веста, НПФ		bio-vesta@online.nsk.su		Вещиков Сергей Иванович		зав.отделом маркетинга		положительное "взаимообсеменение" идеями и информацией может дать всходы и плоды		Пятница с 15.00 до 18.00		повышение профессионализма членов клуба путем обмена информацией,опытом и идеями		договориться о целях и задачах клуба, основных путях их достижения и о регламенте функционирования клуба и условиях членства в клубе		договориться о целях и задачах клуба, основных путях их достижения и о регламенте функционирования клуба и условиях членства в клубе

		Биотерапия ООО НКЦОиН		misha@biotherapy.itam.nsc.ru		Мисюрев Михаил Юрьевич		пом.директора по маркетингу		затрудняюсь ответить (там видно будет)		Воскресенье с 12.00 до 20.00		Обмен опытом,повышение квалификации, возможности обучения, установление параллельных связей.		Познакомиться с коллегами из смежных областей деятельности.

		БФК-спецмонтаж		bfk@online.sinor.ru		Кириллова Н.С.		маркетолог		очень интересно познакомиться с другими маркетологами		вторник, с 18.30 до 20.00 час		цели: обмен опытом со специалистами с других предприятий		введение нового брэнда на российском рынке

		ВИНАП, ОАО		root@vinap.nsk.su,		Королева Светлана Александровна		и.о. начальника отдела маркетинга		всегда есть повод собраться вместе		вторник, среда, четверг, с 18.00 до 21 час		в целом: полезное общение, а в частности:
· узнать,  на каком уровне развития находится маркетинг на других предприятиях: возлагаемые функции, значимость отдела маркетинга и его компетенция, структура и численность кадрового состава и т.д.- вопросы, связ		пожалуй, с первого вопроса, описанного выше

P.S. предварительно было бы весьма интересно узнать о том, кто (какие организации) откликнулся на данный «призыв» организовать клуб, а также краткое резюме по результатам опроса, проводимого в данной анкете.

		Все для офиса, ОАО		sam@vdo.sib.ru		Самойлович Алексей Олегович		редактор		положительное (давно пора)		любой день недели с 12.00 до 14.00		Общение профессионалов, обмен опытом, решение совместных задач, личное развитие.		Обсудить цели клуба, устав и другие оргвопросы.

		Диаманд и Сибирь, ОАО		d-sibiria@online.nsk.su		Нестерова Елена Александровна		маркетолог		положительное (обмен опытом, идеями.)		будни, с 18.30 до 20.00		Обмен опытом.		Конкретные идеи, мысли, высказывания. (т. 498754, 206091).

		Капитал-Технология, корпорация		kkt@online.nsk.su		Земеров Роман Николаевич		менеджер		положительное. Есть возможность посмотреть на проблему с разных сторон		Среда с 16.00 до 18.00		Определить наиболее выгодное продвижение на рынок новых товаров и услуг,разработать оптимальную рекламную политику!		Определить первоочередные задачи и направление движения

		Кондитер ЗАО		110205, ф.248870		Скобина Татьяна Григорьевна

		КТИ НП СО РАН		viktor@tdisie.nsc.ru		Подчернин Виктор Михайлович		зав.отделом информации		положительное (немного понимаю в этом деле)		вторник, среда, четверг, с 10.00 до 18.00		Могут быть сформулированы только после определения состава членов, поскольку их статус позволит судить о возможностях "клуба".		Рассмотрение устава, утверждение рабочего органа.

		Луч, Новосибирское производственное объединение ФГУП				Чистяков Федор Витальевич		начальник отдела маркетинга		положительное (новые знакомства, опыт)		среда с 17.00 до 21.00		Знакомство с передовыми, удачными маркетинговыми мероприятиями		Организационные вопросы, знакомство

		Магазин		amt@inbox.ru		Топчиян Артем		рекламист		Почему бы и нет, хотя, надо сказать, что я не профессиональный маркетолог, а
скорее рекламист.
 Хотя должен заметить, что если Вы таким образом собрались просто продвинуть
свои услуги......
    У нас так часто делают.....
А вот если действительно создать

		Маяк, ЗАО		mayak@center-f1.ru		Медведев Николай Николаевич		нач. отдела маркетинга		0		рабочий день, с 16.00 до 20.00 час		Создание клуба и его деятельность должна поднять престиж маркетинга в городе и повысить спрос/сформировать потребность маркетинговых услуг. 
Может включать:
1.  Организация различных семинаров, обсуждений конкретных проблем. 
2.  Приглашение руководителей

		Новосибирское авиапредприятие		nap@online.nsk.su		Скосарев Дмитрий		Менеджер по маркетингу		положительное (обмен мнениями )		выходные, время вечером		формирование российского (сибирского) маркетинга, объединение с целью обмена информацией.

		Новосибирский завод медицинских препаратов, АООТ		novomed@online.sinor.ru		Федотова Мария Владимировна		менеджер по маркетингу и рекламе		положительное (так как это уникальная возможность общения с практикующими маркетолагами)		будни, вторая половина дня		Обсуждение проходящих рекламных акций, новых подходов и технологий, маркетинговых исследований.		Поговорить о работе на выставках - с этим сталкивается любая фирма, и вопрос проведения выставки интересен всем.

		Новосибирский мясоконсервный комбинат, АООТ		jana@nmk.sibnet.ru		Бухтоярова Яна Дмитреевна		ведущий специалист отдела маркетинга		положительное (это необходимо для развития предприятий, способствует информированию деловых людей о внешней среде и т.п.		Четверг-Пятница, с 14.00 до 17.00		Обмен опытом и профессиональной информацией, взаимопомощь, внедрение современных методов комплекса маркетинга и т.д.		Знакомство с членами клуба, постановка целей и задач работы клуба.		P.S.Заполнение данной анкеты согласовано с зам.начальника отдела маркетинга АООТ "НМК" Гутовым Владимиром Владимировичем. Всю информацию можно передать по e-mail: jana@nmk.sibnet.ru; nmk@nmk.sibnet.ru или по телефону 282808 (отдел маркетинга)

		Новосибирский Промстройпроект, ОАО		James@sibwestex.ru		Раитин Евгений Валерьевич		начальник экономического отдела (бывший начальник отдела маркетинга)		положительное (думаю, это увеличит число контактов и позволит взаимно пользоваться опытом других, взаимно продвигать друг друга, возможно позволит создать серьезную организацию с возможностями получения различной маркетинговой информации по г. Новосибирск		Любое кроме: субботы, воскресенья, после обеда пятница и после 17.00 понедельник.		Обмен опытом, информацией, совместное оказание услуг, рождение идей для различных предприятий и организаций. Рассмотреть по ходу, в зависимости от возможностей участников.		Знакомство, рождение пожеланий и предложений по поводу целей и задач "Клуба", название, способы распространения информации.

		Оазис, ООО Камелот		lena@camelot.lancelot.ru		Бессонов Константин Евгеньевич		директор		повышение квалификации		день недели любой, с 19.00 до 21.00 час

		ОИГГМ СО РАН, научно-издательский центр				Смирнов Михаил Сергеевич		начальник отдела маркетинга		нужно развиваться, обмениваться опытом		пятница, с 17.00 до 18.30 час		цель-профессиональная поддержка маркетологов, задачи: обмен опытом, распространение новых технологий и методик, помощь в решении каких-либо трудных проблем		1. Организационный вопрос, 2. Может быть, обсуждение темы: маркетинг и его место на предприятиях Новосибирска сегодня

		Офис-микротехника, Центрис,ООО				Свирновский Лев Давидович		менеджер		деловое общение		вторник, среда, четверг, с 17.00 до 20.00 час		Проведение работы по направлениям деятельности: торговля, промышленное производство, туризм, наука и разработки. Встречи со специалистами, изв. Людьми. Обсуждение проблемных вопросов и путей их реализации.		Определение периодичности встреч, выборы орг.комитета по отраслям, направлениям деятельности, определение возможностей культурного досуга.

		ПАК маркет		p-market@sibproject.ru, pack_market@gin.ru		Антипина Светлана Ивановна		начальник отдела маркетинга		требуется обмен опытом с практикующими маркетологами		среда,  с 15.00  до 18.00 час		1. Информационная поддержка.
2. Круглые столы на интересующие членов клуба темы.
3. Изучение современных маркетинговых технологий.

		РОСА, ЗАО		cwgrosa@online.sinor.ru		Бородин Сергей Юрьевич		маркетолог		положительное (способствует профессиональному росту)		вторник с 17.00 до 20.00		Обучение и обмен профессиональной информацией; практические консультации.

		Русское время, ООО		iggrec@do.ru		Гречишкин Игорь А.		директор		для обмена опытом		понедельник, вторник, среда, с 18.30 до 21.30 час		пока затрудняюсь ответить		пока затрудняюсь ответить

		Салют, ОКБ		salut@mx.gcom.ru		Вакалов Геннадий Витальевич		нач. отдела маркетинга		положительное (координация деятельности)		рабочии дни, с 9.00 до 17.30		Координация деятельности, обмен опытом.		Ознакомиться с ситуацией,с реальным положением дел в городе и области.

		СИБАТОМ, ЗАО страховая компания		sibatom@online.nsk.su		Копылов Сергей Станиславович		директор департамента маркетинга и развития агентской сети		положительное (возможность неформального общения с профессионалами)		четверг с 17.00 до 19.00 часов		Возможность общения профессионалов-единомышленников; проведение совместных городских и региональных акций связанных с исследованием рынка услуг и потребностей; пропаганда методик проведения исследований среди населения; создание системы профессионального		Знакомство, "чаепитие"; определение концепции, целей и задач "Клуба"; избрание руководящего совета; обсуждение плана деятельности; обсуждение потребности в печатном органе или периодическом издании.

		СИБГЕОИНФОРМ, центр				Безрукова Оксана Сергеевна		Экономист по договорной претензионной и маркетинговой работе		положительное (обмен опытом способствует повышению квалификации)		Среда с 13.00 до 14.00 часов		Необходимо наладить сотрудничество между маркетологами различных предприятий с целью взаимопомощи.		Знакомство маркетологов, выявление сферы деятельности каждой организации и специфики предлагаемой продукции, а также используемые пути продвижения последней на рынок.

		Сибирский бальзам, ПКА		939931ф		Гриценко Александр Анатольевич		маркетолог		положительное (интересно; обмен мнениями)		вторник, четверг с 18-19.00 до 21час.		обмен опытом, интересно выслушать мнения коллег, не хочется вариться в собственном соку.

		Сиборгэнергострой, ОАО		211745		Киселев Дмитрий Дмитриевич		главный специалист		положительное, из-за профессионального и личного интереса		Четверг с 18.00 до 22.00		расширение круга общения в связи с производственной деятельностью,укрепление личных связей в неформальной обстановке, обсуждение и решение проблем.

		Сигма-Софт, ООО		kozlov@i.am		Козлов Александр Николаевич		зам. директора по маркетингу и рекламе		положительное (возможность установления контактов, обмена опытом, реализация совместных проектов.)		среда - четверг, с 17.30 до 20-21 часов		Объединение маркетологов на основе какого-то общего интереса, например, цикла учебных семинаров.

		СПЕЦКОМПЛЕКС, ЗАО		693623		Бобылев Анатолий Юрьевич		руководитель инф.-аналит. Отдела СПЕЦБЮРО		положительное (давно пора это сделать!!!)		Среда, Четверг, с 15.00 до 19.00		Как можно активнее помогать бизнесу.		Скорее собирайте, а там уже разберемся.

		Стиф, ОАО страховая фирма		stif@online.nsk.su		Мутик Ольга Михайловна		специалист по страхованию		положительное (прекрасная идея.Интересны цели создания клуба,знакомство и общение с опытными специалистами-маркетологами, которые могут поделиться своим опытом. Думаю, что «Клуб» поможет лучше организовать работу начинающим маркетологам, к которым я и отн		день недели любой, время с 10 00 часов  до 19 00 часов		Так как я являюсь начинающим маркетологом (учусь в университете по специальности «маркетинг»), то мне было бы интересно узнавать новые методы комплекса маркетинга и их применение на практике.		Знакомство, составление и обсуждение плана будущих встреч, более конкретное определение целей работы «Клуба».

		Танжер, ООО		dwa@online.nsk.su		Липаткин Евгений Валерьевич		менеджер		считаю, что для того , чтобы поднять производство в нашем регионе, нужны специалисты по маркетингу, но по одиночке очень сложно что-то сделать(по собственному опыту) гораздо легче работать командой)		кроме пятницы, субботы, воскресенья, с 18.30 до___час		помочь друг другу в профессиональном плане, обмен опытом, разбор примеров, решение конкретных задач		выяснить, кто что хочет получить от клуба, чтобы прояснить основные направления____

		Ценр комплектации "СЕЛЛ"		market@sell.nov.net		Чебан Светлана

		Центральный сибирский ботанический сад		root@botgard.nsk.su		Валуцкая Алевтина Григорьевна		ученый секретарь		положительное

		Элсиб, ОАО		elsib@limonchik.com.ru		Печерский А.Ю.		менеджер по маркетингу		полезно для обмена опытом		пятница, с 17.00 до 19.00 час		обмен опытом и методиками проведения марк. исследований и рекламных компаний, осуществление совместных маркетинговых акций		определение формы, времени и задач будущих конференций, определение темы следующей конференции

		Эпиграф, ЗАО РИА		inform@epigraph.nsk.su		Попова Анна Юрьевна		зам. гл.редактора по рекламе и маркетингу		нужно учиться		среда,  с 16.00  до 18.00 час		освоение простых и доступных технологий проведения маркетинговых исследований в СМИ, эффективное применение полученных результатов исследований		на первом же собрании получить полезные методические рекомендации для работы

		Малькова Снежана		marketing@flagman-group.su		дом. 330581





Лист2

				Отношение к созданию клуба

				очень интересно познакомиться с другими маркетологами

				полезно для обмена опытом

				положительное (моя сфера деятельности)

				всегда есть повод собраться вместе

				считаю, что для того , чтобы поднять производство в нашем регионе, нужны специалисты по маркетингу, но по одиночке очень сложно что-то сделать(по собственному опыту) гораздо легче работать командой)

				Скорее положительно, т. к. до сих пор в Н-ске не было реализовано действительно хорошего проекта в данной области. Есть шанс быть если не первым, то во всяком случае удачным.)

				есть потребность в профессиональной информации, в обмене опытом, в профессиональном обучении, в информации о рынке, в новых контактах

				Почему бы и нет, хотя, надо сказать, что я не профессиональный маркетолог, а
скорее рекламист.
 Хотя должен заметить, что если Вы таким образом собрались просто продвинуть
свои услуги......
    У нас так часто делают.....
А вот если действительно создать

				нужно развиваться, обмениваться опытом

				повышение квалификации

				для обмена опытом

				0

				положительное

				деловое общение

				нужно учиться

				с удовольствием приму участие в работе клуба

				требуется обмен опытом с практикующими маркетологами

				это первое в Новосибирске объединение профессионалов, работающих в сфере маркетинга

				затрудняюсь ответить, т.к. не уверена, что у маркетологов разных направлений много общих интересов, а по одному направлению – они конкуренты.

				положительное "взаимообсеменение" идеями и информацией может дать всходы и плоды

				положительное, из-за профессионального и личного интереса

				положительное. Есть возможность посмотреть на проблему с разных сторон

				положительное (возможность неформального общения с профессионалами)

				положительное (интересно; обмен мнениями)

				положительное (давно пора)

				положительное (так как это уникальная возможность общения с практикующими маркетолагами)

				положительное (способствует профессиональному росту)

				положительное (новые знакомства, опыт)

				положительное (недостаток общения и информации)

				положительное (обмен опытом способствует повышению квалификации)

				положительное (думаю, это увеличит число контактов и позволит взаимно пользоваться опытом других, взаимно продвигать друг друга, возможно позволит создать серьезную организацию с возможностями получения различной маркетинговой информации по г. Новосибирск

				положительное (немного понимаю в этом деле)

				положительное

				положительное (это необходимо для развития предприятий, способствует информированию деловых людей о внешней среде и т.п.

				положительное (возможность установления контактов, обмена опытом, реализация совместных проектов.)

				положительное (давно пора это сделать!!!)

				положительное (обмен опытом, идеями.)

				положительное (координация деятельности)

				положительное (прекрасная идея.Интересны цели создания клуба,знакомство и общение с опытными специалистами-маркетологами, которые могут поделиться своим опытом. Думаю, что «Клуб» поможет лучше организовать работу начинающим маркетологам, к которым я и отн

				Контакты, общение с коллегами		14

				Обмен опытом		12

				Повышение квалификации, помощь начинающим маркетологам		7

				Обмен информацией		5

				Формирование команд для крупных проектов, взаимопродвижение, изучение и формирование спроса на маркетинговые услуги		5

				Давно пора		4

				Обмен идеями		4

				Предложения

				цели: обмен опытом со специалистами с других предприятий

				обмен опытом и методиками проведения марк. исследований и рекламных компаний, осуществление совместных маркетинговых акций

				в целом:полезное общение, а в частности:
· узнать,  на каком уровне развития находится маркетинг на других предприятиях: возлагаемые функции, значимость отдела маркетинга и его компетенция, структура и численность кадрового состава и т.д.- вопросы, связа

				помочь друг другу в профессиональном плане, обмен опытом, разбор примеров, решение конкретных задач

				Создание цивилизованного сообщества специалистов в области маркетинга, pr, рекламы и т.п.,  я полагаю, актуально как для Новосибирска, так и для России в целом. 
Вопрос в том, как это будет реализовано: получится ли это  закрытый клуб по интересам, где лю

				было бы желательно, чтобы членство (возможность посещения собраний) было бесплатным, дополнительные услуги ассоциции (например, помощь в продвижении посредством клуба, консалтинг и т.п.) могут быть платными

				цель-профессиональная поддержка маркетологов, задачи: обмен опытом, распространение новых технологий и методик, помощь в решении каких-либо трудных проблем

				пока затрудняюсь ответить

				Создание клуба и его деятельность должна поднять престиж маркетинга в городе и повысить спрос/сформировать потребность маркетинговых услуг. 
Может включать:
1.  Организация различных семинаров, обсуждений конкретных проблем. 
2.  Приглашение руководителей

				Проведение работы по направлениям деятельности: торговля, промышленное производство, туризм, наука и разработки. Встречи со специалистами, изв. Людьми. Обсуждение проблемных вопросов и путей их реализации.

				освоение простых и доступных технологий проведения маркетинговых исследований в СМИ, эффективное применение полученных результатов исследований

				1. Информационная поддержка.
2. Круглые столы на интересующие членов клуба темы.
3. Изучение современных маркетинговых технологий.

				Главная цель – обмен опытом (как положительным, так и отрицательным), а также информацией о курсах, семинарах и т.п., организация специальных семинаров для членов клуба  - чтобы они были достаточно профессиональными, так как обычно предлагаются семинары «

				к сожалению, готовых предложений пока не возникло

				повышение профессионализма членов клуба путем обмена информацией,опытом и идеями

				расширение круга общения в связи с производственной деятельностью,укрепление личных связей в неформальной обстановке, обсуждение и решение проблем.

				Определить наиболее выгодное продвижение на рынок новых товаров и услуг,разработать оптимальную рекламную политику!

				Возможность общения профессионалов-единомышленников; проведение совместных городских и региональных акций связанных с исследованием рынка услуг и потребностей; пропаганда методик проведения исследований среди населения; создание системы профессионального

				обмен опытом, интересно выслушать мнения коллег, не хочется вариться в собственном соку.

				Общение профессионалов, обмен опытом, решение совместных задач, личное развитие.

				Обсуждение проходящих рекламных акций, новых подходов и технологий, маркетинговых исследований.

				Обучение и обмен профессиональной информацией; практические консультации.

				Знакомство с передовыми, удачными маркетинговыми мероприятиями

				Задачи: объеденить специалистов и тех кто хочет ими стать

				Необходимо наладить сотрудничество между маркетологами различных предприятий с целью взаимопомощи.

				Обмен опытом, информацией, совместное оказание услуг, рождение идей для различных предприятий и организаций. Рассмотреть по ходу, в зависимости от возможностей участников.

				Могут быть сформулированы только после определения состава членов, поскольку их статус позволит судить о возможностях "клуба".

				Обмен опытом и профессиональной информацией, взаимопомощь, внедрение современных методов комплекса маркетинга и т.д.

				Объединение маркетологов на основе какого-то общего интереса, например, цикла учебных семинаров.

				Как можно активнее помогать бизнесу.

				Обмен опытом.

				Координация деятельности, обмен опытом.

				Так как я являюсь начинающим маркетологом (учусь в университете по специальности «маркетинг»), то мне было бы интересно узнавать новые методы комплекса маркетинга и их применение на практике.

				формирование российского (сибирского) маркетинга, объединение с целью обмена информацией.

				Обмен опытом,повышение квалификации, возможности обучения, установление параллельных связей.

				Этап 1. Взаимопомощь

				обмен информацией о собственном опыте (и положительном, и отрицателном) в проведении маркетинговых исследований, открытой рыночной информацией		14

				взаимные консультации, совместное решение конкретных производственных маркетинговых задач участников Клуба		10

				обмен информацией о новинках специальной литературы, публикациях, сайтах, о семинарах, конференциях, о новых технологиях, о текущих исследованиях и рекламных кампаниях		7

				создание временных коллективов специалистов для выполнения заказов третьих лиц		3

				обмен мнениями о месте, роли, функциях, компетенции, кадровом составе маркетинговых отделов новосибирских предприятий		2

				обмен информацией об опыте применения маркетинговой информации, взаимодействия с маркетинговыми агентствами		2

				Этап 2. Проведение совместных акций

				организация круглых столов, семинаров, тренингов, лекций известных специалистов по заявкам участников Клуба		10

				инициативные рыночные исследования группами маркетологов-членов Клуба, публикация результатов, разработка и предложение третьим лицам маркетинговых идей и программ		3

				Этап 3. Институцианализация

				информационная поддержка членов Клуба - подготовка сообщений о новинках специальной литературы, публикациях, сайтах, о семинарах, конференциях, курсах, о новых технологиях, удачных маркетинговых акциях, рассылка членам Клуба		2

				информационная поддержка членов Клуба - запросы на статистическую и маркетинговую информацию третьих лиц по заявкам членов Клуба		2

				создание базы данных маркетологов Новосибирска, помощь маркетологам в поиске работы и работодателям при наборе специалистов-маркетологов		1

				создание консультационного бюро, аналитического центра для заказчиков-третьих лиц		1

				Перспектива. Формирование влиятельного профессионального объединения

				защита интересов маркетологов как профессиональной группы		3

				пропаганда и внедрение современного комплекса маркетинга, формирование сибирского маркетинга		3

				издание печатного органа		2

				создание системы непрерывного профессионального обучение маркетологов		1

				Тема первого собрания

				введение нового брэнда на российском рынке

				определение формы, времени и задач будущих конференций, определение темы следующей конференции

				пожалуй, с первого вопроса, описанного выше

P.S. предварительно было бы весьма интересно узнать о том, кто (какие организации) откликнулся на данный «призыв» организовать клуб, а также краткое резюме по результатам опроса, проводимого в данной анкете.

				выяснить, кто что хочет получить от клуба, чтобы прояснить основные направления____

				Первое собрание, по моему мнению, должно быть презентационным, ознакомительным, задающим тон последующим действиям.
Уважаемые инициаторы могут поделиться своими соображениями относительно данного проекта, и выслушать мнение приглашенных…

				Методики исследования и анализа рынка и продаж!!!

				1. Организационный вопрос, 2. Может быть, обсуждение темы: маркетинг и его место на предприятиях Новосибирска сегодня

				пока затрудняюсь ответить

				Определение периодичности встреч, выборы орг.комитета по отраслям, направлениям деятельности, определение возможностей культурного досуга.

				на первом же собрании получить полезные методические рекомендации для работы

				знакомство с коллегами и обсуждение общих вопросов, планов и задач

				познакомиться

				договориться о целях и задачах клуба, основных путях их достижения и о регламенте функционирования клуба и условиях членства в клубе

				Определить первоочередные задачи и направление движения

				Знакомство, "чаепитие"; определение концепции, целей и задач "Клуба"; избрание руководящего совета; обсуждение плана деятельности; обсуждение потребности в печатном органе или периодическом издании.

				Обсудить цели клуба, устав и другие оргвопросы.

				Поговорить о работе на выставках - с этим сталкивается любая фирма, и вопрос проведения выставки интересен всем.

				Организационные вопросы, знакомство

				Обсуждение целей и задач "Клуба", выработка расписания работы, условия членства, место проведения заседаний, т.е. Организационное заседание.

				Знакомство маркетологов, выявление сферы деятельности каждой организации и специфики предлагаемой продукции, а также используемые пути продвижения последней на рынок.

				Знакомство, рождение пожеланий и предложений по поводу целей и задач "Клуба", название, способы распространения информации.

				Рассмотрение устава, утверждение рабочего органа.

				Знакомство с членами клуба, постановка целей и задач работы клуба.

				Скорее собирайте, а там уже разберемся.

				Конкретные идеи, мысли, высказывания. (т. 498754, 206091).

				Ознакомиться с ситуацией,с реальным положением дел в городе и области.

				Знакомство, составление и обсуждение плана будущих встреч, более конкретное определение целей работы «Клуба».

				Познакомиться с коллегами из смежных областей деятельности.

				Обсуждение конкретных проблем маркетинга (в т.ч. методы продвижения товаров, нового брэнда, методики маркетинговых исследований и рекламных кампаний, эффективное участие в выставках)		4

				"Неформальное" знакомство (чаепитие, уточнение ожиданий участников, целей и задач Клуба, обмен информацией о постановке службы маркетинга на своих предприятиях)		16

				Формальное организационное собрание (конкретизация целей и задач, обсуждение плана деятельности, Устава, условий членства, организационно-правовой формы, регламента, названия Клуба, выборы руководящего и рабочего органов, комитетов по отраслям и направлен		23





Лист3

				число голосов

		понедельник		13

		вторник		20

		среда		24

		четверг		22

		пятница		14

		суббота		5

		воскресенье		5

				число голосов

		9-10		1

		10-11		3

		11-12		3

		12-13		5

		13-14		6

		14-15		5

		15-16		8

		16-17		12

		17-18		18

		18-19		19

		19-20		16

		20-21		9

		21-22		1
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число голосов

День недели для собраний Клуба



		



число голосов

время суток, час

число голосов

Время проведения собраний Клуба
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