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На первом собрании присутствовали 23 участника Клуба, представляющие 17 предприятий  и организаций.

1. Открытие заседания. Выступление директора ЦАИ «Социум» Храпова Павла на тему: «Сообщество маркетологов: организации, информационное обеспечение, периодические издания». Сообщение Ярошенко Натальи (“F1”) о рассылках в Internet на тему «Маркетинг и реклама» (natalia@center-f1.ru).

Краткое содержание:

Организации.

Российская Ассоциация Маркетинга. С октября 2000 года в Новосибирске открыт Филиал РАМ. Заинтересованных лиц приглашаем:

· вступить в Ассоциацию (см.файл «буклет РАМ-нф».doc) 

· принять участие в IV Международной конференции «Маркетинг в России: мировая практика и российский опыт» (см.файл «программа конференции».doc). Условия участия см. файл «Форма участника».doc)
Гильдия Исследователей Общественного Мнения и Рынка.

Информационное обеспечение.

Адресные базы данных «WA-2 Регистр», «Компасс-Конкорд» (см. файл «Компасс2000.doc»).
Проект «Market Mechanics» - электронная база стоимостно-ориентированной оперативной маркетинговой информации по рынкам прохладительных напитков, сигарет, пива, кофе растворимому, маслу растительному, молоку, шоколаду Москвы (http://www.v-ratio.ru/mmproj). В настоящее время идет наполнение базы по Новосибирску.

Периодические издания. Журналы «Маркетинг и маркетинговые исследования в России», «Практический маркетинг», «Независимые медиаизмерения», «»Реклама и жизнь», «Маркетинг в России и за рубежом».

2. Знакомство. Самопрезентации участников (см. файл «регистрация191000.doc”)
3. Общая дискуссия о целях, задачах, регламенте Клуба.

· одобрен стратегический план работы Клуба

· высказаны предложения по возможным тематикам предстоящих заседаний, предлагались конкретные вопросы для рассмотрения, например, «Стимулирование маркетинговых отделов к работе на конечный результат – повышение спроса», «Мотивация руководителя организации к проведению маркетинговых исследований», «Повышение заинтересованности клиента в товаре/услуге»

· принято решение о разработке детального плана конкретных действий Клуба на ближайшую перспективу, чему будет посвящено следующие заседание. В связи с этим участникам Клуба было предложено заранее (до 18-00 час 25.10.00) переслать в ЦАИ «Социум» возникающие идеи и предложения в виде перечня конкретных дел.

· для последующих заседаний решено арендовать конференц-зал (на оплату аренды участники собраний будут вносить по 20-30 руб)

· очередное заседание решено провести в четверг 26.10.00. Начало в 17-45 час. 
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