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НЕКОММЕРЧЕСКАЯ ОРГАНИЗАЦИЯ «РОССИЙСКАЯ АССОЦИАЦИЯ  МАРКЕТИНГА»
создана в 1995 г. по инициативе крупнейших отечественных промышленных, финансовых, исследовательских и консультационных  компаний, высших учебных заведений.

Цели и задачи

Основная цель создания Ассоциации – обеспечение координации маркетинговой деятельности на общероcсийском и международном уровнях во взаимоотношениях между российскими  и зарубежными предприятиями и организациями.

Ассоциация осуществляет координационную работу по развитию маркетинга, реализации маркетинговых программ и программ маркетинговых исследований на общенациональном, региональном и международном  уровнях с целями:

· помощи предприятиям в расширении сбыта продукции, выхода на новые рынки, нахождения рыночных ниш, привлечении инвестиций; 

· содействия исследовательским и консультационным фирмам в получении заказов на маркетинговые и консультационные услуги;  

· помощи финансовым и инвестиционным структурам в подборе предприятий,  готовых к реализации инвестиционных и кредитных средств;

· помощи предприятиям и организациям в подготовке и переподготовке кадров, в развитии международных связей в сфере маркетинга;

· содействия государственным органам в разработке экономической и социальной политики.

Члены Ассоциации 

В момент создания в 1995 г. Российской Ассоциации Маркетинга насчитывала 40 членов, количество которых постоянно росло: в 1996 г. их стало 60, в 1997 г. - 80, в 1998 г. – 87, в 1999 г. – 115, в настоящее время – 130. Членами Ассоциации являются  крупные и средние предприятий и организаций, включая ведущие российские производственные компании (ЛУКОйл, ЮКОС, Сибнефть, Славнефть, Сургутнефтегаз, Газсибконтракт, Автоваз, Ефремовский завод синтетического каучука и др.), банковские и финансовые структуры (ВЭБ, Тройка Диалог, НИКОЙЛ и др.), научные и исследовательские организации (Фонд «Общественное мнение», ВЦИОМ, Институт системного анализа РАН и др.), аудиторские и консультационные фирмы (ФБК, Росэкспертиза и др.), высшие учебные заведения, имеющие специальные факультеты маркетинга и менеджмента (МГУ, РЭА им. Г.В.Плеханова, ГУУ им. С.Ордженикидзе и др.).

Работа по реализации программ, координируемых Ассоциацией, и проведению маркетинговых исследований осуществляется силами организаций, входящих в РАМ, а также силами созданного при РАМ Центра исследований РАМ.

Информационная база РАМ

Информационной базой и практическим инструментом координационной работы Ассоциации является Общероссийская Маркетинговая  Система (ОМС). В настоящее время в ОМС на основе прямого экономического обследования сформированы базы данных, содержащие информацию по 950 предприятиям  (это детализированные в соответствии с международными стандартами данные об экономических и финансовых показателях, инвестиционных и кредитных потребностях, эмиссионных намерениях, потребностях в маркетинговых, консультационных услугах) и по 132 исследовательским и консультационным организациям (данные об объемах, направлениях и характере маркетинговых услуг). 

Отдельные базы данных сформированы по условиям и предпочтениям предоставления инвестиций и кредитов финансовыми и инвестиционным структурам. 

Аналитическая работа на базе ОМС позволяет предоставлять обобщенную информацию о потребностях в инвестициях и маркетинговых программах на уровне регионов РФ, общеэкономическую и конъюнктурную информацию в отраслевом и региональном разрезе. 

Некоторые проекты и виды работ, реализованные при координации Ассоциации

1. Маркетинг государственных и муниципальных ценных бумаг для Госкомимущества РФ 

2. Разработка стратегии выпуска конвертируемых облигаций НК Лукойл 

3. Разработка на основе маркетингового исследования рекомендаций для органов государственной власти по решению основных социально-экономических проблем пенсионеров 

4. Маркетинг государственного имущества для Госкомимущества РФ 

5. Разработка стратегии выпуска и размещения ценных бумаг для АО «МГТС» 

6. Разработка рыночно-ориентированной производственной программы для ФПГ «Нител»

7. Разработка рыночно-ориентированной стратегии действий и инвестиционная программа для АО АВТОВАЗ 

8. Маркетинговое исследование облигационного займа Омской области для ФКЦБ.

9. Социально-экономический анализ и маркетинг в регионах для ОАО Газпром 

10. Разработка рыночно-ориентированной стратегии действий для ОАО «ГАЗ»  

11. Разработка рыночно-ориентированной стратегии действий для ОАО «Связьинвест» 

12. По заказу ОАО "Каменская бумажно-картонная фабрика" - исследование рынка сбыта новой продукции фабрики (новые виды картона) и нахождение потенциальных потребителей 

13. По заказу АООТ “Кондитерская фабрика “Волжанка” - исследование рынка кондитерских изделий в целях стабилизации и расширения сбыта продукции, формирования ассортимента и ценовой политики, разработки наиболее эффективных схем взаимодействия с компаниями - участниками рынка

14. По заказу фирмы "Мосводоканалстрой" - организация тендера на проведение аудита, программа выпуска и размещения акций фирмы "Мосводоканалстрой", подбор стратегического партнера 

15. По заказу ФКЦБ - подготовка материалов и консультирование по вопросам организации проведении торгов 

16. По заказу Министерства Государственного Имущества РФ - подготовка материалов и консультирование по вопросам организации проведении торгов 

17. Совместно с администрацией Омской области (Комитет поддержки малого предпринимательства) - подбор для фермерских хозяйств Омской области поставщиков необходимого им оборудования и перерабатывающих мини-заводов  

18. Совместно с администрацией Владимирской области - разработка концепции создания межрегионального торгово-выставочного бизнес центра в г. Владимир 

19. По заказу Инвестиционного банка Кредитанштальт - Маркетинговые исследования потребления концентрата соевого белка на российском рынке 

20. По заказу АОЗТ "Смоленская чулочная фабрика - Маркетинговые исследования российского рынка чулочно-носочных изделий 

21. По заказу АО «Инвентпро» – исследование и анализ рынка косметических изделий

22. По заказу завода «Вэлконт» – исследование рынка производителей оборудования.

Ежегодно на базе ОМС предоставляется информации в среднем по 80 – 100 заявкам, включая заявки на поставки оборудования, организацию сбыта, организацию совместного производства с зарубежными компаниями, подбор инвестиционно-финансовых консультантов и потенциальных инвесторов, подбор исполнителей на проведение маркетинговых исследований, подбор исполнителей по организации маркетинговых служб, подбор кадров и т.д.

Российские партнеры РАМ 

В рамках соглашений Ассоциация сотрудничает с Министерством экономического развития и торговли РФ, Государственным комитетом РФ по статистике, Министерством государственного имущества РФ, а также с общественными организациями: Российским Союзом промышленников и предпринимателей, Лигой содействия оборонным предприятиям, Ассоциацией инвесторов и экспортеров России, Всероссийской Ассоциацией приватизированных и частных предприятий, Торгово-Промышленной Палатой РФ и др. 

Ассоциация сотрудничает с областными администрациями Омской области, Новгородской области, Саратовской области, Республики Коми, Челябинской области, Краснодарского края, Кемеровской области, Ульяновской области, Красноярского края, Пермской области, Пензенской области, г. Санкт-Петербург. 

Ряд областных администраций в лице различных комитетов являются членами РАМ, 19 областных администраций входят в Общероссийскую Маркетинговую Систему.

Зарубежные партнеры РАМ

Ассоциация сотрудничает в рамках подписанных соглашений с 11 зарубежными Ассоциациями и организациями (Американская ассоциация маркетинга, Японская Ассоциация маркетинга, Институт Управления Маркетингом (ЮАР), Институт Маркетинга и Менеджмента (Индия), Финская маркетинговая Федерация, Филиппинская Ассоциация Маркетинга, Корейская Ассоциация Маркетинга, Ассоциация Коммерческих Директоров и Менеджеров по Маркетингу Италии др.), а также с Федерацией Маркетинга Стран Азиатско-Тихоокеанского Региона, Институтом Маркетинга Гонконга, Испанской Ассоциацией Маркетинга, Ассоциацией Маркетинга Нидерландов, Ассоциацией Маркетинга Бельгии, Ассоциацией Маркетинга Чехии.

Ассоциация также сотрудничает с ведущими международными организациями в области маркетинга: Европейским сообществом по изучению общественного мнения и маркетинговым исследованиям (ESOMAR), Европейской маркетинговой конфедерацией (EMC), СIM(Великобритания),CASRO (США) и др.

Филиалы и региональные связи

Ассоциация имеет свои филиалы в Республике Татарстан, Воронежской, Калининградской, Тюменской, Новосибирской и в Тверской областях, а также представителей в лице организаций-членов РАМ в регионах. 

Конференции и семинары

Начиная с 1997 г. Ассоциацией ежегодно проводятся международные Конференции под общим названием «Маркетинг в России: мировая практика и российский опыт».

1-я Международная Конференция была проведена в июне 1997 г. В Конференции приняло участие 170 делегатов, представлявших 103 российские и зарубежные компании (Кока Кола, Дюпон, Херши Фудз, Ди Эйч Эл, Тексако, Куперс энд Лайбренд, Прайс Уотерхауз,  ГАЗ, ГУМ, Довгань, Инкомбанк, Интеррос, Ростсельмаш, Савва, ВАЗ, Автобанк, СБС-АГРО, Токобанк, ЛУКойл, Сибнефть и др.).

2-я Международная Конференция состоялась в сентябре 1998 г. В Конференции приняло участие 150 делегатов, представлявших российские и зарубежные компании (Довгань, Интеррос, Ростсельмаш, Сибнефть, Куйбышевазот, Казаньоргсинтез, РОСАР, Нефтехимпром, РОСНО, A.T. KEARNEY, PRI, PEPSICO, PRATT & WHITNEY, ТИГИ-КНАУФФ, Киришинефтеоргсинтез и др.)

3-я Международная конференция была проведена в октябре 1999 г. В Конференции приняли участие 146 делегатов, представлявших 107 российских и зарубежных компаний (Caterpiller, Ericsson, Siemens, Unilever, Volkswagen, British Petroleum, SUN Microsystems, DHL, GFK, IPSOS-Insight Marketin, Business Consulting Group, МАЗ, Автобанк, Автоваз, Эконика, ЛУКОЙЛ-Гарант, Завод им. Лихачева, Ефремовский завод синтетического каучука, Никойл, ЛУКОйл, Балтика, Газпром, ЗАО Компания «Профиль», ЗАО «Комсомольская правда», Интерфакс, Издательский дом Известия, Персона, Радио Максимум и др).

В качестве ключевых докладчиков на конференции выступали: Ф. Котлер (США); М.Цинкота (США), Д. Чэпмен (Великобритания), Б. Поликарпио (Филиппины); Х. Картаджайа (Индонезия), М. Тикач-Болл (Посольство США), В. Политис (США), Дж.Бучи (Италия), Э.Р. Норов (АвтоВАЗ), Ф.Дзоблаева (компания Балтика), М.Каганский (Лукойл), О.Папков (Газпром), А. А. Браверман (президент РАМ).

В работе Конференций приняли участие представители областных администраций России, Государственной Думы РФ, Правительства РФ, Правительства г. Москвы, представители Посольств, торговых и экономических представительств и Торгово-экономических палат Украины, США, Греции, Венгрии, Финляндии, Австрии, Египта, Польши, Дании, Чешской Республики, Филиппин, Франции, Венесуэлы, Канады, Румынии, Италии, Швеции, Ирландии, Индонезии, Испании и др.

По результатам работы каждой Конференции издан сборник материалов. 

Научно-практическая Конференция «Маркетинг СМИ» проведена в 1999  г. при поддержке The International Newspaper Marketing Association (INMA). В конференции приняли участие руководители и сотрудники маркетинговых и рекламных подразделений, представлявшие 59 издательских домов и печатных изданий. 

Ассоциация проводит семинары для членов РАМ по различным аспектам маркетинга в России. 
Более подробную информацию о деятельности РАМ, информацию о конференциях, семинарах по маркетингу, публикациях в области маркетинга, методическую информацию, электронную версию Информационного бюллетеня РАМ можно получить по адресу в Интернет http://www.ram.ru/, по телефонам (3832) 224619 или 

сделав запрос по E-mail: socium@sociumcenter.ru
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